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SANTIAGO

Algunos Antecedentes

« Desafios de Marketplace:
— 40% sin procedimientos
— 50% de Compras < $100.000
— Costo OC == $25.000
— Exige Infraestructura 7x24
— Logistica exigente
— Pagos a Plazo
— Contratos Complejos

— Competencia Precios
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La PYME como Proveedor —

Distribucion por Tamano de Actores

Pais Chile Sector Chilecompra Sector Construccion
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La PYME como Proveedar=d®

Distribucion por Montos Transados

Sector Estado Sector Construccion

2009

GRAN PYME MICRO
EMPRESA EMPRESA

Con el Estado participa mas que en Construccion (65% vs 26%)
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Evolucion Marketplace Chile

2004 2005 2007 2009
GRANDES 61% 53% 48% 45%
MEDIANAS 15% 16% 17% 17%
PEQUENAS ﬂs% 19% 21% ﬁl%

MICRO \ 9% ) 12% 14% \ 17%)

24%

2000
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| as Plataformas de ComfSP&=<®
Democratizan las Compras

 PYME es 19% PIB

« PYME es 26% de Compras Construccion

« PYME es 35% de Compras Publicas
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Analisis desde la PYME
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OPORTUNIDADES AMENAZAS
Marketplace Fisico Marketplace Fisico
Informacion Costo Tx Acceso a Tl Cultura Asociatividad
Informacién Costo Tx Acceso a Tl Cultura  Asociatividad
Estandares Competencia
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Testlmonlos

“Nada ha sido facil, he tenido que invertir
mucho vy principalmente aprender a
moverme dentro de un ambiente
tecnoldgico totalmente desconocido para
mi. Aun sigo aprendiendo pues
reconozco que soy hegada en la

PARA QUE EL NEGOCIK CRECIERA Y TUVIERA UN YOLUMEN ATRAYENTE - 1A . ”
Y COMPETITIVO. JUANA DEBIO HACER ESFUERLIOS CONSIDERABLES 3 naveQaClon CompUtaCIOnal .

“La gestion de nuestra empresa

| | ' LLBY o ahora es muy distinta, ya no

B e | . o hacemos facturas a mano, sino

oy 4 con el computador y estamos

‘"'*?\ A 4 al - preparandonos para dar facturas
electrénicas”
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Testimonios

“‘Es una herramienta que le permite a las
pequefias Yy medianas empresas
competir de igual a igual con empresas
grandes, que tienen mayor publicidad y
marketing”

CUANDO CERRG LA EMPRESA DONDE EL TRABAJABA, NO DUDG EN SEGUIR ‘.;-l___
COMO PROVEEDPOR PE MATERIAL PE AFPOYO PARA EL APRENDIZAJE

“La mayoria de las instituciones publicas hacian
las licitaciones para este rubro privilegiando
excesivamente el precio, por lo que obviamente
nosotros quedabamos fuera. Terminaban
comprando algo que les duraba 6 meses en vez
de 10 anos.”

JOAQUIN VIEYTES

Imparta trituradonas y fullietings desde Alemania
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Muchas Gracias

roberto.pinedo@iconstruye.com
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