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Global Marketing

Conclusiones

El landing page tiene que estar alineado con la promoción del 
vehículo de demanda

Proceso de Checkout claro y sencillo. Balance entre información 
automatizada y lo que debe completar nuestro cliente

No distraigamos a nuestro cliente en el proceso de checkout

Ahorrar pasos en el checkout

Para cerrar la venta: Avisos (call outs) que hagan que nuestros 
clientes tengan menos dudas y mas necesidad de comprar.
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